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课题序号 14 授课形式 讲授+练习 授课课时 1

授课班级

及 日 期
12 月 04 日（第 14 周星期四）商务 2431 班

授课章节

名 称
新媒体营销

教学设备、

资 源
学习通，PS，剪映、deepseak、文心一言等

教学目标

知识目标 能力目标 素养目标

1. 掌握短视频创作与社

交媒体文案的基本技术

工具链

2. 了解内容传播的算法

推荐机制与流量分发逻

辑

1. 运用手机拍摄基础构

图（特写、中景）及剪映

剪辑（转场、字幕）技术，

创作 15 秒电商带货短视

频

2. 能模仿 “KFC 疯狂星

期四”文案逻辑，撰写适

配短视频的转化型电商

文案，嵌入产品卖点与购

买引导

1. 培养“技术即服务”的
电商思维

2. 形成低成本创意转化

的实践意识

3. 建立合规营销与版权

保护的职业素养

教学重点
短视频营销核心技术：基础拍摄构图（产品特写突出卖点、剧情中景铺垫场景）、

剪映基础操作（字幕添加、背景音乐适配、15 秒时长控制）

教学难点 内容电商文案技术：“趣味引流+卖点提炼+引导转化”三段式结构

教法学法 翻转课堂，任务驱动法，模拟演练法，实操演练法

板书设计

新媒体营销

一、核心技术：拍剪技术+文案技术

1. 短视频拍剪技术（核心）

- 拍摄：特写（产品卖点）、中景（剧情场景）

- 剪辑：剪映（字幕、配乐、15 秒控制）

- 植入：产品特写、购买引导字幕

2. 文案技术

- 逻辑：趣味引流 + 卖点提炼 + 转化引导

- 参考：KFC 疯狂星期四（趣味梗+福利引导）

二、 传播端算法介绍

▪ 平台规则理解

▪ 热点嵌入技巧



教 学 过 程

教学环节 教 学 内 容 及 步 骤 师生活动 设计意图

课
前
任
务

1. 用饮料瓶、零食包装等日常物

品拍摄的“甄嬛传”片段（课前收

集或制作示例）

2. “KFC 疯狂星期四”不同版本

的创作文案

教师发布课前学习任务：

学生分组交制作上传学习通

通过课前学习，了

解本节内容，培养

学生自主学习和

合作交流的能力

新
课
教
学

视频导入：经久不衰甄嬛传 提问引导：

“这些看起来‘不专业’的内容，

为什么能在电商平台获得百万

流量？背后有哪些技术降低了

创作门槛？流量又如何转化为

商业价值？”

教师针对任务要求和知识进行

补充、讲解。引导学生思考，

发布修改任务

通过头脑风暴，培

养学生细心观察，

发现问题、解决问

题的能力，激发学

生的学习兴趣

作业展示：

1. 学生展示作品，总结拍剪技术

1 拍摄技巧：用特写拍饮料瓶；

2 剪映操作：演示“导入视频

→分割多余片段（控制 15 秒）

→添加字幕（产品卖点+引导语）

→配背景音乐”核心步骤，标注

“字幕字体加粗、颜色醒目”等

细节。

教师讲解、引导、提问

学生思考、归纳实操步骤

通过课堂练习，检

查学生预习情况，

巩固简单知识掌

握。合理拓展知识

点，讲练结合，保

证学生的任务完

成性和知识及时

掌握。

讲解各平台推荐算法特点（抖音

去中心化、小红书标签系统）、

案例分析：拆解“疯狂星期四”

文案的传播链——情感共鸣+社

交货币+低门槛参与

学生选择合适素材，使用 PS

和 Dreamweaver 完成整个商品

宣传图的编辑

教师任务实操巡视，予以指导

通过创建一个商

品宣传图，培养学

生的实践能力和

团队合作精神



教学环节 教 学 内 容 及 步 骤 师生活动 设计意图

知
识
拓
展

带货短视频文案三段式结构：①

趣味引流：（借剧情梗吸引关注）；

② 卖点提炼（结合饮料产品特

性）；③ 转化引导（明确购买路

径）。

强调“文案要适配短视频语速，

简洁有力”。

① 趣味引流：“甄嬛传名场面

来袭！华妃竟因一杯饮料失

宠？”（借剧情梗吸引关注）；

② 卖点提炼：“这款 0糖 0

脂饮料，清甜解腻，宫廷贵人

都爱喝”（结合饮料产品特

性）；③ 转化引导：“点击视

频小黄车，get 娘娘同款，今

日下单享 9折！”（明确购买

路径）。

通过作品展示和

学生互评，进一步

提高专业学习的

积极性和综合素

养

评
价
总
结

回顾“拍剪技术+文案技术”两

大核心，强调“活动创意是基础，

技术落地是关键，电商转化是目

标”的逻辑，呼应导入案例。

学生进行知识点总结

老师总结评价小组任务表现，

针对学生的展示分析，提出借

鉴和不足之处。=

让学生对知识点

有更深的认识，促

使学生加强自我

学习，自我实践。

课后

作业

1 个人任务：优化小组短视频，补充产品使用场景镜头（如“学生课间喝饮料”），

完善转化引导字幕；

2 小组任务：为优化后的短视频设计 1条朋友圈推广文案，结合 KFC 逻辑加入“好

友拼团享优惠”引导，下节课展示。

教学

反思


