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招贴广告概述





什么是广告？



什么是广告？

是传播信息的手段    广告的内容是宣传商品



什么是广告？

“用巧妙的方式告诉别人：这东西值得注意！”。

它像一座桥梁，把产品、服务或理念“翻译”成人们能

听懂、感兴趣的信息，最终影响人的选择或行动。



中文名称“招贴”二字按其字义解释，

“招”是招引注意，“贴”是张贴，即“为招 

引注意而进行张贴”。

一种展示形式，展示于公共场所的告示或张

贴于墙面、木板的印刷广告。又称海报或宣

传画。



英文：
招贴的英文为 poster 。
词根 “ post” 有木柱的   
的含义， 因此poster意为 
张贴在柱子上的告示。



招贴的目的是：为了引人注意。

招贴的方式是：公开张贴，分布于各处街道、

影院、商业区、公交站、楼顶、路边等地。

招贴户外广告

一种贴在户外公共场所的印刷广告，通常运

用大幅纸张、布料、塑料材质制成。内容简

洁醒目，目的快速让人注意传递信息。



当今的内涵
在当今时代，虽然广播、电视、多媒体移动端等方式  

多种多样，但 是招贴设计独有的大尺寸的画面、强烈的视 
觉冲击力、卓越的创意构思， 形成了一种具有可复制性和 
可传播性，以图形、文字、色彩、动态开式 等手段传递信 
息的独特的设计方式。



视觉强烈
强烈的视觉冲击

创意新奇
图形创意的新奇趣味









招贴的起源：世上最早的招贴是
埃及的一张寻人文字广告。

20x25cm,内容是追捕一个逃跑

的奴隶，广告主以金币酬赏，

这张3000年前写在“沙草纸上

的招贴，现存英国伦敦博物馆。



招贴的起源：

中国最早的印刷招贴出现于宋朝（11世纪）， 

山东济南刘家功夫针铺的一张印刷广告，画面图文 

结合，通过雕刻铜板印工艺完成，是世上最早的印 

刷广告，比英国的印刷广告早400左右,现存于中国 

历史博物馆。





现代招贴的产生

进入19世纪，欧洲的产业革命引发了一 系 

列的发明创造，使印刷的材料和制作成本都大大 

的降低了。招贴设计也从最初的原始状态也进入 

了一个快速发展的时期。



朱利斯  ·   谢雷特的海报设计作品





随着商业经济的发展，产品的日趋丰富。卖

方市场慢慢的转化为 买方市场。在没有电

视等其他媒体的 时代，海报作为一个广告

的代表 形式，成为重要的推 销手段，也成

为市场营销组合中的有机的一环。

现代招贴成为了现代市场营销战略的一部分，

其 明确的观念首先 来自美国。二战后，慢

慢发展到欧洲 日本等其他经济发达国家。



招贴设计的艺术性表达

在招贴与商品经济结合日益紧密的同时，另一方 面，因其兼具绘画与设

计的特点，招贴也吸引了不同 流派艺术家的参与创作、表达观点，将现代的

艺术形 式如：构成主义、表现主义、超现实主义、包豪斯、 瑞士国际平面设

计主义等融入招贴设计中，从而提升 了招贴设计的艺术性表达。



在此其中，波兰招贴以其独特的艺术风格

享誉世界。短短不到100年的招贴设计史，波  

兰诞生了无数大师级的人物。招贴逐渐成为波 

兰最为响亮的名片，并受到政府的重视。





波兰的招贴设计具有相当高的艺术水平，在设计
上也成为现代艺术和现代设计结合的典范。



招贴设计的当代表现进入21世纪，互联

网技术及移动终端的发展及普及，传统的招贴 

设计在满足信息传达的同时，也在不断更新   

艺术表现手法。



招贴从主题上看可以分为下列几类：

1.  商业招贴

2. 公益招贴

3. 主题创作(文体活动）招贴



商业招贴广告
以达到经济效益为目的的招贴形式。 设计师通过招  

贴设计来宣传产品特征，吸引潜在消费者的注意 激发兴   
趣，最终达成销售的目的。通常为商品的宣传、促销等。



公益招贴

公益招贴主要用于政治公益（比如：政府的方针政策 

、行动纲领 法律等）、以及社会公益（环境保护、社会公 

德、交通安全、禁烟 禁毒、保护妇女儿童权益等）。

由于人们对于自我意识及环境问题的不断重视，公益 

招贴越来越成为招贴设计中不可忽视的重要门类。



巴西女性帮助中心

反家暴宣传海报

生与死



使用环保车辆

在世界留下你的踪迹



主题创作(文体活动)招贴

不以营利为目的，推广文化、科技、教育、艺术、体育、新闻 

出版 等活动，如各类展览，各类文化活动，各类竞技赛事等.



瑞士著名招贴设计

大师尼古拉斯·卓思 

乐为爵士音乐节所  

作的海报作品。







1.  大尺寸画面

传统的招贴设计的分布范围比较广泛，主要是在公 共活动空

间，比如城市中心区域的大型广告牌，广告立 柱，广告橱窗，文

化娱乐场所，商场内外以及各类交通 工具的候车厅等。这种性质

决定了招贴设计必须以大尺 寸的画面进行传播。



随着多媒体的发展，招贴在个人电脑和个人移动

端的应用也非常广泛，量然尺寸方面有所限 制，但是 

以满屏的视觉效果来锁住人们视线，并利用动态、音  

效等多种形式的现代招贴设计，依然起到了大尺寸、

强有力的传播效果。



2. 强烈的视觉冲击力

图形简洁、明确的将麦当劳薯

条的形象类比为圣诞树的形象。

背景设置为深蓝色，突出了主

体物的红、黄色调，对比鲜明，

起 到了强烈的视觉效果。

麦当劳的圣诞创意招贴



3. 深刻的创意思维

创意是招贴设计的灵魂。创意能够用一种 深 

刻的表达方式，反应招贴设计想要表达的思想内  

涵，加深受众的印象，引发受众进行思考，从而  

更好的达到传播信息的目的。



作品表现全球气温上升，企鹅甚至 

热的已经脱下了自己黑色 的皮毛。

通过 "熱到极致〞的创   意理念，

深刻的反映了全球气温  上升对动

物造成的严重危害，使  观者印象

深刻。

日本设计大师U.G.佐藤的环保招贴



4. 极具形式感的画面效果

图形、文字和色彩以及它们之间的编排、动态 

效果是招贴设计的主要元素。因此，当我们在设计 

的时候，应该有效的调动招贴设计的元素，形成具 

有形式感的画面效果，吸引观者的注意。



作品采用线性的构图方

式，将多彩的拖鞋元素组成

由中心点向外放射 的线状发

射效果，非常具有视觉张力， 

令受众过目不忘。



5. 形式美感

形式美感是招贴设计最动人之处，招贴之所以  被称

之为艺术作品，就是因为它所具有的美的力量。



课内外作业：

1.作业：从国内外的设计网站上，收集不少于50张招

贴广告案例便于交流与互动。

2.课后作业：根据讲授的招贴广告的分类，对10张招

贴广告案例进行图形、色彩、文字的分析，熟悉其共

性特征及个性表达。


