
 

课题名称 项目二 智慧助农——产品生命周期策略 

教学时数 2 
教材 

《市场营销知识》（第四版） 

高等教育出版社 授课类型 新授课 

学情分析 

学生已经学习了产品组合策略，对光明农场的产品线、产品组合宽度、产品组

合长度、产品组合深度以及产品组合相关度及产品包装策略进行了分析并提供了建

议。学生积极参与课堂，对教师所提出的问题及时进行思考并利用平板主动抢答。

课堂气氛活跃，小组讨论成效好。学生逐渐养成了一定的职业素养，能够利用所学

主动融入乡村发展大局。 

设计思路 

本课采用一课双师的授课模式，同时邀请光明农场负责人深度参与课堂，在设计

和实施过程中，首先对光明农场实地调研进行回顾，设计任务，创设情景。农场负责

人下达项目总体任务并层层分解。以小组合作探究、双师共同指导方式，就投入期、

成长期、成熟期、衰退期产品生命历程的特点及营销策略进行分析应用，利用所学，

助力光明农场的现代化升级，助力美丽家乡的高品质发展。 

教 

学 

目 

标 

1．知识与能力目标：①理解产品生命周期理论；②能够分析产品生命周期各阶段特

点及营销策略；③明确延长产品生命周期的主要途径。 

2．过程与方法目标：①通过创设情境、任务驱动，让学生置身实践项目，制定产品

生命周期营销策略方案；②培养学生学以致用的能力，能够运用产品生命周期策略进

行市场营销活动。 

3．情感态度价值观目标：对接经济发展趋势和市场需求，践行“营销课堂”里的乡

村振兴梦，让更多的新知识、新技能成为新质生产力，助力光明农场的现代化升级，

助力美丽家乡的高品质发展。 

教学重点 
1．产品生命周期各阶段特点及营销策略的具体分析应用； 

2．产品生命周期理论曲线分析。 

教学难点 产品生命周期各阶段的主要营销策略 

教学 

方法 

教法：双师课堂教学、任务驱动法、情境教学法 

学法：自主探究法、小组合作法、调研访谈法 

教学 

资源 

信息化资源：己简酷课、微视频 

环境资源：多媒体教室 

板书设计 

一、产品生命周期曲线图 

 
二、分析阶段特点（销售量/额、利润、费用、顾客、竞争者等 ） 

三、为光明农场提供产品营销策略方案 



 

 

教  学  程  序 

教学 

环节 
教 学 内 容 师生活动 设计意图 

导言 

（1 分

钟） 

光明农场实地调研回顾 

  

生：对光明农场市

场调研及产品组合

相关活动进行回

顾。 

师：引导学生复习

回顾之前进行的实

践活动，为本课任

务作准备。 

设计任务，创设

情景。 

目标 

（3 分

钟） 

1.了解产品生命周期理论； 

2.依托光明农场项目，分析产品生命周期各阶

段特点和营销策略，为光明农场提供营销方

案； 

3.讨论产品生命周期应注意的事项； 

4.提供延长产品生命周期的主要途径。 

生：梳理主要学习

目标，分层理解。 

 

师：明确课堂目标，

传达于学生。 

采用一课双师的

授课模式，并邀

请农场负责人深

度参与课堂，下

达项目总体任务

并层层分解。 

前测 

（14 分

钟） 

项目委托人光明农场负责人布置任务： 

农场目前主要经营的产品以及所存在的主要困

惑： 

 

 

生：小组合作，领

会任务，选择市场

营销分析理论，参

阅教材，归纳提

炼，积极参与抢

答。 

 

师：和项目委托人

共同布置任务，引

导学生积极参与课

堂，点拨理论知

识，为下面实践做

铺垫。 

教师通过前期和

农场负责人的沟

通，了解到农场

目前的困惑和本

课内容高度相

关，为此把经理

请到课堂，学生

利用所学，为经

理出谋划策，为

农场排忧解难。 

 



 

 

参与式 

学习 

（36 分

钟） 

判断产品所处的生命阶段，分析其阶段特

点，并为农场给出相应的营销策略建议。 

（一）投入期 

 

 

 

 

 

（二）成长期 

 

（三）成熟期 

 
（四）衰退期 

 

（五）应用与整合：产品生命周期曲线 

 

 

 

生： 围绕“明之”

蓝莓、“明心”火

龙果、“明湖”大

闸蟹、“明明”豆

腐干四个主要产

品，以小组为单位，

各组选取一个产

品，判断其所处的

生命阶段，分析其

阶段特点，并为农

场给出相应的营销

策略建议，将讨论

结果上传至平台，

准备小组汇报。 

 

 

师： 教师、企业

导师、农场负责人

共同对各小组研讨

情况进行点拨指

导，对个别疑问具

体解答。强调分析

本课重、难点。 

 

 

依托农场项目，

以小组合作探究

方式，就投入期、

成长期、成熟期、

衰退期产品生命

历程的特点及营

销策略进行分析

应用，利用所学，

助力农场解决实

际问题，助力乡

村振兴，实现学

以致用。  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

促销

价格

选择性渗透策

双低策略 

双高策略 

密集性渗透策



 

 

后测 

（26 分

钟） 

（一）讨论产品生命周期应注意的事项 

 
（二）延长产品生命周期的途径 

 

生：在教师、企业导

师引领下分析讨论

产品生命周期应注

意的事项，更好理

解产品生命周期理

论。小组分析讨论

延长产品生命周期

的途径，平板展示。 

师：教师、企业导师

梳理产品生命周期

应注意的事项，通

过实例展开讲解。

对小组汇报进行点

评、总结。 

理实结合，特别

是企业导师基于

生活实践角度，

引导学生开展分

析讨论，举一反

三，使学生知晓

虽然对产品生命

周期的研究具有

重要的现实意

义，但对理论的

学习不能生搬硬

套，应根据实际

情况进行灵活分

析、运用。 

总结 

（10 分

钟） 

产品生命周期特点及营销策略综合归纳表 
 项目 投入期 成长期 成熟期 衰退期 

特 

点 

销售量     

成本     

利润     

顾客     

竞争者     

生产     

营 

销 

策 

略 

市场策略     

产品策略     

价格策略     

渠道策略     

促销策略     

综合策略     

延 
长 

途 

径 

 

 

生：完成产品生命

周期特点及营销策

略综合表，从销售

量、成本、利润、顾

客、竞争者、生产项

目归纳其主要特

点，从市场、产品、

价格、渠道、促销、

综合等方面归纳其

主要营销策略，各

组提供完整的农场

整体营销策略方

案。 

师：引导学生系统

总结回顾所学知

识。 

总结课堂同时，

引导学生在后续

学习中进一步对

接经济发展趋势

和市场需求，践

行“营销课堂”

里的乡村振兴

梦，让更多的新

知识、新技能成

为新质生产力，

助力光明农场的

现代化升级，助

力美丽家乡的高

品质发展。 

 

教学反思 

1.学生在课堂的表现积极主动，问题分析也较到位，但由于各组主要汇报一个产品生命阶

段的特点和营销策略，对知识的全面性掌握还有待考察，应进一步延展课堂，提升学生对

知识的综合应用能力。 

2.思政教育贯穿始终，引导进一步对接经济发展趋势和市场需求，让更多的新知识、新技

能成为新质生产力，助力光明农场的现代化升级，助力美丽家乡的高品质发展。 



 

 

 


