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学情分析 

本次课的授课对象为中职会计专业三年级学生，在学习市场营销调研这一章节

中，实地走访过光明农场，对农场的市场供需环境以及销售渠道进行了解和分析。

从本项目起，学生将会接触市场营销策略中最核心的概念——产品，理解产品、产

品生命周期以及新产品开发，是有效制定营销策略的必备技能。依托光明农场产品

营销项目，学生参与积极性较高，思维活跃，对实践性课堂有兴趣，但如何将理论

知识应用到实践中更好指导实践，还缺乏系统训练。 

设计思路 

本课在设计和实施过程中，首先以“华为的工匠文化理念”作为切入点，使学生

了解营销学意义上的产品生产理念，通过“案例直通车”，让学生了解何为产品，从

中得到产品营销成功的启发。利用己简酷课多案例贯穿创设情境，引导学生从市场营

销学的角度思考现实问题，突出本课重点、难点。通过分析判断光明农场产品组合，

学生能够运用产品组合策略进行市场营销活动从而回归本课营销助农的核心任务，并

引导学生情系三农，用营销智慧助力本土农场现代化提升。 

教 

学 

目 

标 

1．知识与能力目标：①理解产品的概念及主要分类；②运用互联网思维看产品，理

解产品整体概念和潜在产品五个层次；③理解产品组合的概念以及产品项目的四个

维度；④了解产品包装的含义以产品包装的作用。 

2．过程与方法目标：①通过创设情境、案例分析，让学生理解产品组合策略的具体

运用；②通过小组合作探究，培养学生学以致用的能力，能够运用产品组合策略进行

市场营销活动。 

3．情感态度价值观目标：①培养学生理解“匠”文化的精髓，领悟毫不妥协、追求

完美的精神理念，学习优秀企业家身上的工匠精神；② 提高学生产品质量意识。激

励学生主动融入乡村发展大局，将个人理想与家国情怀相融合。 

教学重点 

1．产品概念的理解、产品层次模型及主要属性； 

2．产品线、产品组合宽度、产品组合长度、产品组合深度以及产品组合相关度的分

析与应用。 

教学难点 产品层次模型以及产品项目四个维度的分析应用。 

教学 

方法 

教法：情境教学法、案例教学法、任务驱动法 

学法：自主探究法、小组合作法、系统归纳法 

教学 

资源 

信息化资源：己简酷课、微视频 

环境资源：多媒体教室 

板书设计 

产品概念及分类 

            

                                          产品组合      

 

                                          产品包装      

“匠”文化——产品组合策略 



 

 

 

教  学  程  序 

教学 

环节 
教 学 内 容 师生活动 设计意图 

导言 

（2 分

钟） 

庖丁解牛——中国最具工匠精神的企业是怎样练

成的？ 

华为获得了中国质量领域最高政府性荣誉“中国质

量奖”制造领域的第一名。 

——为什么是华为？ 

 

生：了解华为案

例，明白“匠”文

化的精神理念。 

 

师：引导学生懂得

产品本身就是口

碑之作，产品是根

本。 

以“华为的工匠

文化理念”作为

切入点，了解营

销学意义上的产

品生产理念，理

解为何要努力提

供更好的产品和

优秀的品牌。 

目标 

（3 分

钟） 

1.结合生活实际，理解产品的概念； 

2.运用互联网思维看产品，理解产品整体概念和

潜在产品五个层次； 

3.理解产品组合的概念以及产品项目的四个维

度； 

4.了解产品包装的含义以产品包装的作用。 

生：梳理主要学习

目标，分层理解。 

 

师：明确课堂目

标，传达于学生。 

引导学生关注市

场营销策略中最

核心的产品概

念，关注本课学

习目标，能以思

维导图形式进行

系统梳理。 

前测 

（20分

钟） 

案例直通车：日销破亿，全棉时代做对了什么？ 

 

一、产品：能够提供给市场，被人们使用和消

费，并能满足人们某种需求的任何东西，包括有

形的产品、无形的服务以及它们的组合。 

二、产品分类（按不同属性） 

1.耐用性   耐用品 

           非耐用品 

生：分组讨论案

例，分享从中得到

的成功关键因素；

小组汇报互联网

思维看产品的层

级及相关属性； 

 
 

 

 

 

1.通过“案例直

通车”，让学生了

解何为产品，从

中得到产品营销

成功的启发。 

 

2.通过心灵激

荡、情感互动、

社会责任让学生

更好理解产品的

整体概念以及顾

客价值层级。 

 



 

 

2.用途     消费品 

           工业品 

三、互联网思维看产品 

 

产品的自然“禀赋”——产品的“天性” 

产品的技术“天赋”——产品的“理性” 

产品的艺术“抱负”——产品的“感性” 

 

师：启发学生思考

为何成功的口碑

营销使得全棉时

代在同类品牌中

迅速脱颖而出；引

导学生理解产品、

产品分类的基本

概念，用互联网思

维看产品。 

 

参与式 

学习 

（27分

钟） 

一、产品组合：企业提供给市场的全部产品线和

产品项目。 

 

 

 

生：以互联网思维

理解产品层次模

型，小组研讨产品

线扩展、产品线填

补产品线削减的

产品线策略，掌握

产品组合四个维

度，并了解产品包

装的含义及作用。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1.创设情境，增

强学生学习体验

感，利用己简酷

课多案例贯穿，

引导学生从市场

营销学的角度思

考现实问题，突

出本课重点、突

破本课难点。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

二、产品线是指密切相关的满足同类需求的一组 

产品。主要的产品线策略： 

 

三、产品组合四个维度： 

案例：宝洁公司产品组合宽度和产品线长度 

 

四、产品包装 

案例：椰树牌椰汁——找到品类，占据消费者心

智；找到“视觉锤”，钉到消费者心中。 

（一）基本含义 

 
（二）作用

 

 

 

师：任务驱动，

设计相关记忆

点，指导学生理

解产品层次模

型，对本课重、

难点：产品线策

略及产品组合的

四个维度结合生

活实例进行分组

指导。 

 

 

 

 

2.引导学生学习

成功企业家永远

行走在不满足产

品现状、追求精

益求精道路上的

工匠精神。 



 

 

后测 

（20分

钟） 

光明农场产品组合分析判断： 

 

 

生：在掌握了相关

理论知识基础上，

分析判断光明农

场的产品线、产品

组合宽度、产品组

合长度、产品组合

深度以及产品组

合相关度，并对产

品主要产品包装

策略提供建议。 

师：发布分组任

务，对各组的判断

及所提供的策略

建议适时点拨，给

予指导。 

1．通过分析光明

农场产品组合，

回归本课营销助

农的核心任务。  

2.利用己简酷课

作业平台，实时

分析和评价学生

的知识掌握情

况。 

3.通过小组合

作，提高学生对

知识生成的参与

度；引导学生情

系三农，用营销

智慧助力本土农

场现代化提升。 

总结 

（8 分

钟） 

 

生：对知识点进行

系统回顾总结，以

思维导图形式绘

制对产品的理解，

并能结合生活实

际触类旁通、灵活

运用。 

 

师：引导学生系统

总结回顾所学知

识。 

1. 能够运用产 

品组合策略进行

市场营销活动。 

2. 提高学生产 

品质量意识。激

励学生主动融入

乡村发展大局，

将个人理想与家

国情怀相融合。 

教学反思 

1.在本课教学活动中应用智慧平板等新信息技术教具，学生积极参与课堂，对教师所提出

的问题及时进行思考并利用平板主动抢答。课堂气氛活跃，小组讨论成效好。 

2.在课堂呈现多案例基础上，任务回归具体明确，即分析判断光明农场产品组合，帮助

学生增强职业素养，明确本课实践意义。 

3.思政教育贯穿始终，引导学生学习成功企业家永远行走在不满足产品现状、追求精益

求精道路上的工匠精神。 



 

 

 


