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图形的设计语境

现代图形设计是随着艺术设计产业的兴起而独立产生的，而图形创意则是图形设计

的重要工作环节。

• 从专业教学的角度看，图形创意则是训练图形设计方法和语言体系的重要课程。

• 从字面上看，图形和创意是视觉和思维的合作过程，在这一过程中要赋予原始图形理

念和创意，使之能够传达相应的信息，表达出相应的情感。

学习图形创意也同样需要充分了解图形的设计语境，因为语境是将图形与意义结合

起来的重要环境因素。

图形创意由图形和意义构成，就像尹定邦教授曾指出，图意结合可以是意义创造图
形、图形吸引意义、自我意识的图形投影、图形使用中的意义传递和认同。
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1.4.1 文化因素

• 文化因素是图形的重要创意来源，设计师如果没有充分的文化自觉，

则很难在设计中找到灵感和切入点。

• 在特定文化环境下成长起来的设计师，一定会在自己的创作中将这种

文化基因注入其中。

• 优秀的图形创意作品，一定充分体现着设计师的文化修养和思想层次。

• 另外，图形创意设计的结果，同样对地域文化的继承和弘扬起到重要

的作用。

我国的传统文化源远流
长，其中优秀的经典图
形案例俯首即是，如果
在现代图形设计中不能
有效的转化继承，无疑
是种巨大的遗憾。
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1.4.2 个性因素

图形设计中的个性因素包含两个层面的内容：

这两种个性因素都是优秀图形设计作品所必须的因素，是满足设计应用需求的条件。

当今社会，产品和视觉内容极大丰富，人们对于产品和设计内容的需求不再单一。

因此，视觉多样性的需求就体现在设计的多样性上，图形的个性表达和多样性则是这些

需求在视觉上的体现。

在图形创意设计的过程中，设计师个性与产品视觉个性的尺度，是一个非常重要的课题。

其一，是设计师自己的创意灵感和创意的个性化体现；

其二，是图形在进行设计服务的过程中，实现的个性化的图形设计创作。
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图1-18  个性十足的商品宣传图形设计

图1-19  风格独特的图形设计
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1.4.3 市场因素

市场是检验受众是否接受图形设计结果的重要环境，如果图形设计没有在市场上

取得成功，那么也就没有完整的实现其价值。市场对现代图形创意的影响主要体现

在两个方面，一方面是受众对图形创意喜好的倾向，另一方面则是图形创意设计甲

方对设计的干预。传递信息本来就是图形创意设计的核心任务，市场中商家和消费

者的需求在设计结果中体现出来。优秀的图形创意作品，一定是在这两种需求的合

力下，形成的能够清晰的、有效的吸引关注，表达信息的合理形式。

一方面是受众对
图形创意喜好的

倾向

另一方面是图形
创意设计甲方对
设计的干预
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图1-20   产品营销图形设计                                                        图1-21   品牌推广图形设计
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1.4.4 媒介因素

• 数字媒体技术的高度发展，让今天的图形设计应用领域不再只是简单的从产品包

装、标志或印刷品到消费者，而是充满着各种各样的媒介平台之上。

• 这些媒介平台让信息的传递更加迅速，范围也更加广阔。

• 在类似界面一类的新媒介平台中，图形的象征性和符号性大大提升，这些图形已

经成为公众日常生活中形成的全新图形信息符号，融入了日常生活。

图形设计要充分关注媒介因素。

图形的设计语境



  网络媒体中的图形设计

 

 电视媒体中的图形设计
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